Genialni popisky

Vytvorte si originalni texty pro
vase produkty s nastrojem
Conviu a umelou inteligenci

Conviu



Uvod

V dnesnim digitalnim prostfedi je kliCové vytvorit pro zakazniky autenticky zazitek,
ktery rezonuje s hodnotami vasi znac¢ky. Popisky produktll maji zasadni vyznam.
Priblizuji zakaznikdim vyhody, unikatni vlastnosti a hodnoty, které vase produkty

nabizeji. Ale jak nad nimi nestravit desitky hodin? Rozhodné vyzkouSejte moznosti Al
a budte mezi témi, kdo vyuzivaji efektivni nastroje, které Setfi Cas a penize.

Tento e-book se zaméruje na to, jak se naucit pséat efektivni "prompty" tak, aby byl
vygenerovany popis jedinecny a pfesné odpovidajici vaSemu brandu, s perfektni USP
- Unique Selling Proposition. Pfedstavi vam Sirokou Skalu pfikladl a tipQ, které vam
umozni lépe porozumeét procesu tvorby i praktickému pouziti.

Pokud se obavate, Ze pouziti nastroje pro generovani textu povede k neoriginalnimu
obsahu bez vaSeho osobitého brandu, na nasledujicih stranach vas presveédcime o
opaku.

Velmi dobfe vime, Ze neoriginalni popisky produktll mohou mit negativni dopad na
vasSe zakazniky i celkové vnimani vasi znacky. Vagni popisky plsobi povrchné a
nedbale. To zpochybniuje divéryhodnost znacky a vede k pochybnostem o kvalité a
spolehlivosti produktll. Pokud zakazniky vaSe popisky produktd neoslovuiji
emocionalné ani informacné, ztraceji zajem a nejsou motivovani k dalSimu zkoumani
nebo nakupu. Navic, pokud texty neodrazeji vase unikatni hodnoty a prednosti
produktll, vase znacka ztraci svou autenticitu a silu. Zakaznici hledaji spojeni se
znackou, ktera se liSi od ostatnich a vyjadfuje jejich hodnoty.

Cilem tohoto e-booku je naucit vas jak diky jedineénym textim vyniknout mezi
konkurenci a dostat se vaSemu idealnimu zakaznikovi pod kidzi i do srdce. Naucite se
vytvaret originalni USP popisky, které budou rezonovat s vasi cilovou skupinou,
budou vyvolavat emocionalni pouto a posilovat diivéru ve vasi znacku.
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Identifikace klicovych
vlastnosti produktu

Dllezity a nejlépe prvni krok pfi vytvareni popiskl produktl pomoci Al. Pomaha vam
ziskat prehled o tom, co déla vas produkt unikatnim a jakym zplsobem pfinasi
hodnotu zakazniklm.

Postup pfi identifikaci kliCovych vilastnosti:

Analyzujte produkt
a zjistéte jeho hlavni vlastnosti, technické parametry, materialy, design, funkce a
vyhody.

Zamérte se na unikatni vlastnosti,
tedy ty, které vas produkt odliSuji od konkurence. Mohou to byt jeho funkce, ale i
exkluzivni materialy nebo specialni designove prvky.

Zohlednéte hodnotu pro zakaznika.
Zamérte se na vlastnosti produktu, které pfinasi pridanou hodnotu. To mlze
zahrnovat zlepSeni zakaznikova zZivotniho stylu, feSeni problémd, Gsporu ¢asu nebo
penéz, zlepSeni pohodli nebo dosazeni jeho cil(.

Analyzujte zpétnou vazbu
nakupujicich, recenze a komentare k produktu. Ziskate uzitecné informace o tom, jaké
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vlastnosti zakaznici povaZzuji za nejdllezitéjsi.

Pfedstavme si, ze prodavate chytré hodinky s integrovanym monitorovanim spanku a
fitness funkcemi. Klicoveé vlastnosti produktu mohou zahrnovat: pfesné meéreni
srdec¢niho tepu, sledovani kvality spanku, notifikace z mobilniho telefonu,
vodéodolnost a elegantni design.

Identifikace téchto vlastnosti vam umozni vytvorit popisky zdlraziujici aspekty, které
mohou zakazniky pfitahnout k vasemu produktu.



SEO a klicova slova

NezaleZi na tom, jak dobfe je vas popisek napsany, pokud vas produkt nikdo nenajde,
nema to vyznam. Efektivni SEO zacina vybérem relevantnich kliCovych slov, ale vzdy
zalezi na tom, aby odpovidala tomu, co skute¢ni zakaznici hledaiji.

Vytvorite si seznam kli¢ovych slov:
Pro kazdy produkt vytvorte seznam klicovych slov, které se s nim spojuji. Zahrnte
slova tykajici se kategorie produktu, jeho funkci, materialu, stylu atd. Tyto kliCova
slova vam poslouzi jako zaklad pro tvorbu prompt

Cilova skupina

Znate dobfe svou cilovou skupinu? Zvazte demografické charakteristiky, preference a
potieby vaseho idealniho zakaznika. To vam pom(ze psat popisky, které oslovi a
ansambluji vasi “cilovku”.

Pro to, aby byly popisky co nejvic na miru vasim zakaznik(im, pouzijte tyto metody:

Personalizujte:
Pouzijte personalizovany jazyk a osloveni, které vytvari blizkost a spojeni s cilovou
skupinou. Pokud je to vhodné, napfiklad misto "vy" pouzijte "ty" a ansamblujte se na
stejné urovni. Pokud cilite na obchodniky a profesionaly, zadejte opacnou tonalitu a
odpovidajici styl.

Priklad zadani : "Napis popisek pro tenisky, ktery oslovi teenagery. Chci, aby popisek
zaznél nadsené a energeticky, s pouZzitim trendy slovni zasoby a mladistvého stylu.
Pridej do néj také néjaky vtip nebo hravy prvek, ktery oslovi jejich smysl pro humor.”



Zminte problémy a potieby:
Jak vas produkt nebo sluzba mize tyto problémy vyiesit nebo potfeby uspokoijit?

Priklad zadani : Vytvor popis, ktery reflektuje problémy a potreby lidi se zajmem o
zlepseni jejich zdravi a kondice a jak mohou chytré hodinky témto lidem pomoci.
Zddrazni funkce zamérené na motivaci k pohybu a cviceni, notifikace a pripominky
pitného reZimu, sledovani spanku a mozZnost nastaveni individualnich cilG a pland pro
zlepSeni zdravi.”

Zamérte se na vyhody:
Misto vyCtu funkci se soustfedte na vyhody, které vas produkt pfinasi. Vysvétlete, jaké
pozitivni dopady bude mit na zivot cilové skupiny.

Priklad zadani : Napis popis, ktery zddrazni vyhody chytrych hodinek pro profesionaly a
obchodniky. Popis, jak tyto hodinky zlepsSi jejich pracovni Zivot a produktivitu
prostrednictvim pokrocCilych funkci, jako je synchronizace s kalendarem, notifikace z
pracovnich aplikaci a elegantni design, ktery vyjadruje profesionalni vzhled. Zameér se
na zvyseni efektivity, organizace a planovani, sniZzeni stresu a lepSi spravu ¢asu, coz
vSechno prispiva k uspéchu a profesnimu rozvoji”

PouZijte emocionalni jazyk:
Vytvorte predstavu o tom, jak vas produkt mize prispét k dosaZeni jejich cili nebo jak
se budou citit pfi jeho pouzivani. Jaky pfinese uzivatelim pocit?

Priklad zadani : Napis popis nového noc¢niho krému pro rozjasnéni pleti, ktery da Zenam
pocit svéZesti, pritaZlivosti a krasy, hebké pleti,. Doda jim sebevédomi a radost ze svého
vzhledu.

Jasny a srozumitelny jazyk:
Vyhnéte se prilis technickym termintim a slozitym vétam. Vhodné predevsim, pokud
technické parametry produktu uvadite zvIast.

Pfiklad zadani : Napis popis tabletu, ktery vyuZiva rychlé prochazeni internetu, snadné
prehravani médii a intuitivni ovladani aplikaci. Ma podsviceni a je ultra tenky. Vyzdvihni
jeho nizkou hmotnost, moderni design, jednoduchost pouZiti.PouZivej kratké a
jednoduché véty, vyhnéte se Zargonu nebo prehanéni



Vase brandova identita

Udrzovani konzistentniho brandu znacky ve vSech popisech produktli posiluje vasi
identitu a jistotu zakaznika. Zejména pokud k psani obsahu pouzivate generator
popist produktl, nové popisy produktl je tfeba prizplsobit tak, aby odpovidaly ténu a
stylu vaSi znacky.

Zamérte se na hodnoty vasi znacky:

Pfi psani promptl nezapomerite na klicové hodnoty, které vase znacka zastupuije.
Napfiklad, pokud se zamérfujete na udrzitelnost, mizete pouzit slovnik spojeny s
ekologii a ohleduplnosti k Zivotnimu prostfedi.Nebude se jednat 0 znéni konzervativni,
ale spiSe motivujici, popisujici nadéji, zménu a silu spoluprace.

Priklad zadani: "Vytvor popis naseho inovativniho softwaru na Kyberbezpecnost.
Nabizi Spickovou ochranu pied hrozbami, ale také predstavuje hodnoty nasi znacky -
ddvéryhodnost, spolehlivost a neustaly pokrok. Nase feSeni zajiStuje bezpecnost dat,

ochranu pred malwarem a hackerskymi utoky. Podtrhujte nasi znacku jako predniho
poskytovatele profesionalnich kyberbezpecnostnich reseni.”

Komunikujte pomoci osobnosti
VasSe znacka ma vlastni osobnost, kterou mlzete zakomponovat do promptl. MiZe to byt
hravost, elegance, nebo tfeba energie a mladistvost. Je dobré zd(raznit, Ze se jedna
pouze o roli a ne sdileni identity, coz méa tendenci Al do vystupu vkladat.

Priklad zadani: “Napis popis vyrobku z pohledu zkuseného cyklistického nadsence”
nebo podrobnéji:

“Jsi energicky a inspirativni motivator a copywriter, tvym ukolem je napsat popisek ke
knize " Dosahni uspéchu” . Jsi sebeveédomy ale pokorny, je ti 40 let a rozumis marketingu
a seberozvojovym technikam. Vyjadrujes s nadsenim a optimismem. Zddrazni brandovou

tonalitu, ktera kombinuje osobni pfistup, empatické porozuméni a jasnou vizi. Sebe v

popisku nezminuj, jen hraj svou roli”



Vytvorte specifické a zajimavé
prompty:

Vytvareni efektivnich promptd je klicovym prvkem pro ziskani pozadovanych vystupl
od ChatGPT. Specifické a zajimavé prompty zlepSuji generovany obsah, zatimco
zajiStuji konzistenci s brandovou identitou. V této ¢asti se podivame na nékolik zasad,
které vam pomohou vytvaret originalni prompty.

Pouzijte kliCova slova a specifické vlastnosti produktu
k vytvoreni specifickych promptd pro generovani popiskd. Vyberte ze zakladniho
popisu produktu nebo jeho obrazku zajimavy detail. Pokud se jedn& o vas autorsky
produkt, o to bude tato ¢ast pro vas lehCi a osobngjsi.

Priklad zadani: "Napis popis elegantniho damského kabatu vyrobeného z kvalitni viny,
zdirazni jeho moderni stiih a unikatni knofliky."

Aby prompt byl efektivni, je dilezité byt konkrétni a presny.
Specifikujte pozadovany vystup nebo Ukol . Budte co nejpfesnéjSi v co nejvice
oblastech. Tim dosahnete originalniho vystupu na miru vasim potfebam.

Pfiklad zadani: “Napis popis nové kolekce panskych tricek. Chci, aby popis
zdlraznoval moderni design, kvalitni materialy a pohodli noseni. Popis bude
obsahovat minimalné 3 klicové viastnosti tricek (vypsat) a bude se zamérovat na
cilovou skupinu muZzi ve véku 25-40 let. Maximalni délka textu bude 400 znaki”

Budte kreativni a nebojte se experimentovat s riznymi styly a formaty promptd.
M(Zete pouzit citaty, pribéhy, situace nebo se eticky inspirovat pfiklady z Gspésnych
webU a obohatit svij styl. Hrajte si s riznymi kombinacemi slov a strukturami v
promptech. V tomto E-Booku je popsano mnoho moznosti a prikladl, vyzkousSeite,
ktery vam nejlépe sedi a rezonuje s vasi flow.



Nastaveni modelu a kreativity

S nasim nastrojem si mlzete vybrat celkem ze 4 modell, které za vas budou psat:
Davinci 003 , Curie 001, Babbage 001, Ada 001

Kazdy z nich mé& své jedineCné vlastnosti a pfednosti

Davinci 003:

Tento model je znamy svou vSestrannosti a schopnosti generovat rozmanity a
podrobny obsah. Ma vysokou kapacitu a smysl pro detail. Nékdy mize mit sklony
byt trochu robustni a tak je tfeba se zaméfit na stru¢nost a presnost. S tim také
souvisi fakt, Ze vytvari ze vSech modell nejdelsi texty..Celkové ma nejlepsi kvalitu a
konzistentné dodrzuje vase pokyny.

Curie 001:

Curie se specializuje na rychlé generovani prfesnych a informativnich textd. Je
vhodny pro tvorbu struénych kratkych popiskd, instrukci, odpovédi na otazky nebo
struénych vynatkd. Zaméfuje se predevsim na konkrétni informace a mlize mit
omezenou schopnost generovat Siroce kreativni a imaginativni obsah.

Babbage 001:

Tento model je idealni pro tvorbu technicky zamérenych textl, ma schopnost velmi
rychle generovat strukturovany a pfesny obsah. Babbage 001 se specializuje na
technické aspekty a tak nemusi byt tak vhodny pro tvorbu uméleckych nebo
kreativnich textd.

Ada 001:

Model Ada je navrZzen tak, aby byl co nejvice interaktivni a schopen se pfizptsobit
konkrétnim Ukollm a pozadavkim uZivatele. Je vhodny pro riizné typy textd.
Vzhledem k interaktivité a adaptabilité mize vyzadovat vice pokusli nebo
upfesnéni, nez dosahnete optimalniho vystupu, ale vysledky stoji za to.Je také ze
vSech modelll nejrychlejsi.

Kazdy model ma své misto a prednosti v rliznych situacich, a proto je dobré vyzkouSet,
ktery je pro vas ten pravy.



Kreativita
V nasi sluzbé mizete také nastavit Groven kreativity textu, a to na hodnotu mezi 0 a 1.

Hodnota 1 znamena vysSSi miru ndhodnosti a kreativity, zatimco hodnota O znamena
vySSi miru zaméreni a determinismu.
V praxi to znamena, Ze pokud si nastavite kreativitu na hodnotu 1, texty budou mit

pestiejSi a neCekané formulace.

Napfiklad pfi psani popisku produktu "elegantni ¢ervené Saty", text mize obsahovat
popis jako "ohromujici Saty v Cerveném tonu, které té zaujmou svou vasni a energii".

Naopak,pokud si nastavite kreativitu blize 0, texty budou mit konzistentnéjsi a
predvidatelné;jsi strukturu. Napfiklad “PolStar je navrzen s dlrazem na pohodli a kvalitu

spanku.”

Timto nastavenim kreativity mizete ovlivnit miru originality a predvidatelnosti text dle
svych preferenci a pozadovaného ucelu

Formatovani

Pro vizualné pfijemné formatovani prikaz(l mizete vyuzit nasledujici tipy :
Uved'te poZzadavek na formatovani explicitné:
V zadani promptu mizete specifikovat pozadavky na formatovani textu, napriklad pouZiti
nadpist, odrazek, tu¢ného pisma nebo kurzivy a dokonce emotikondl.
Priklad zadani : "Napis popis produktu a zdirazni klicové viastnosti tu¢nym pismem”

nebo

"Chci, aby byl popis strukturovany do odstavcl a s vhodnymi odraZzkami pro vycet
vlastnosti."



VyuZzijte formatovaci znacky:
V pripade, ze pouzivate platformu nebo rozhrani, které podporuje formatovani textu,
mUZete vyuzit formatovacich znacek, jako jsou HTML znacky, markdown nebo jiné
syntaxe. Napriklad: "Popi$ vyhody produktu a zddrazni je pomoci znacky <strong>.

PfiloZte ukazky formatovani:
Pokud mate konkrétni pfedstavu o tom, jak by mél vysledny text vypadat, mizete do
zadani pridat ukazky formatovani, které chcete pouzit.

TOn a emoce

Castecné uz jsme zminili, jak diky textim vyvolat pfijemné pocity a pfiblizit se jazyku
zakaznika. Poutavé texty produktl navazuji kontakt se ¢tenafem na emocionalni Urovni
a reaguji na jeho touhy, ale i bolesti. Identifikujte emoce, které vas produkt vyvolava, do
zadani napiste at’ jsou zdlraznéna slova jako napfiklad pohodli, vzruSeni nebo bezpedi

a dalSi emocionalné zabarvené vyrazy.

Nasim cilem je kratky a emotivni popis produktu, ktery zakaznikovi vyvola silné emoce
a zapUsobi na jeho citovou stranku. Bude obsahovat slovni obraty, které budou
vyvolavat pocit radosti, nadSeni nebo nostalgie.

Priklad zadani : "Napis strhujici popis stribrného naramku, ktery vyvola silné emoce.
PouZzij smysiné popisy, které vyvolaji obraz luxusu, svobody s vybrané spole¢nosti.
Chci, aby zakaznici méli pocit, Ze na sobé maji kousek magie, ktery jim doda
sebevédomi a eleganci”

Do uz hotovych popiski mizZeme pfidat "prichut™ ktera odpovida stylu a filozofii vasi
znacky. To mlZe mit podobu prikladd, které byste chtéli napodobit, plus pfipadnych
osobnostnich atributd, které se k nim vztahuji. Velmi dobry vystup ziskate, pokud
demonstruje napfiklad autoritu, sebed(véru, motivaci a humor - vSechny tyto vlastnosti
mUZete vyslovné pridat do svych zadani.

Priklad zadani :"Prepis ve stylu Nike.com. Ton je sebevédomy, povzbudivy, nadseny,
autoritativni, mladistvy, profesionalni, technicky.” nebo jednoduseji
“Pomoz mi prepsat tento popis produktu na vice pratelsky a lakavy :(popis produktu)”



Call to Action

Vyzvy k akci jsou dllezitou souc¢asti optimalizace konverzniho poméru.
Také naléhavost je ¢astou pomdckou v sadé nastrojli copywritera a ChatGPT mUizZe v
podstaté jakémukoli fadku reklamniho textu dodat potfebnou naléhavost.
Chtéjte po Al, aby do do svych zadani zarfazoval jednoducha slovesa zamérena na akci,

ktera zakazniky vybizeji k dalSimu kroku, napfiklad "koupit”, "poridit" nebo "objevovat".

Priklad zadani : “NapiS popisek naseho vykonného mopu, ktery vyvola nutkani k
okamzité akci a pouzij slovo "poridte si", podtrhni naléhavost nabidky”

Testovani, upravy a overovani

Testovani
Stejné jako u tradi¢niho tvlréiho psani se kvalita odpovédi Al zlepSuje opakovanim.
Jakmile uméla inteligence vygeneruje vystup , ktera je "z vétsi ¢asti hotovy", mizete mu
zadat velmi jednoduché prikazy, abyste zlepSili vysledky nebo je nasmérovali jinym
smérem. Pouzivejte jednoduché prikazy, jako napfriklad "vice...", "méné...", "delSi",
"kratSi", plus pfipadnéa pfidavna jména.
Pfiklad zadani: PiS vice technicky. Zjemni pfidavna jména. Zahrn statistiku o

nejoblibenéjsich typech kolobézek. Zahrn tato klicova slova: "hlinikovy ram"

Upravujte ru¢né
Kdyz vam generator popisku produktu naserviruje to, co hledate, je Cas opustit aplikaci
a doladit vysledek ru¢né. Al dokaze vytvorit vynikajici hrubé navrhy, ale vétSina kopii
bude stéle vyZadovat lidsky “dotek”. Ten vas.

Pokud popisek zni pfiliS obecné nebo pfrilis uméle, je tfreba ho prepsat. Mozna existu;ji
dalSi podrobnosti o produktu, které byste chtéli vlozit, nebo se vam Céast textu zda
pfehnan&. Davejte si pozor na duplicitni fraze, nadmérné pouzivani pfidavnych jmen a
véty, které se zdaji byt pfiliS dlouhé.



Ovérovani
Davejte si také pozor na informace, které jste neposkytli. Pfedevsim pfi pouzivani vyssi
miry Kreativity se mlzZe stat, Ze pfibydou véci navic, které ale nemusi byt nutné
pravdivé nebo odpovidajici.
| proto si ovérte fakta - vyuzivate jazykovy model a vSechna fakticka tvrzeni si zaslouzi
dvojitou kontrolu. ChatGPT momentalné navic nema pristup k informacim po roce
2021.

Nékolik tipu na zavér:

Zvazte kontrolu plagiatorstvi.Je sice mala pravdépodobnost, Ze vas popisek bude
vyhodnocen jako plagiéat, ale tolik Casu vam tento ukon také nezabere. Samoziejmé
mUZete do zadani také vlozit pokyn : "nikdy nekopiruj Zadny jiz publikovany obsah"

Hrubky nebo nepfresny slovosled ve vaSem zadani nevadi. Nemusi byt vSe
gramaticky spravné, jazykovy model je natrénovan tak, aby nam rozumél co nejlépe.

Vzdy si obsah zkontrolujte!

S naSim nastrojem budete generovat popisky produktll, které budou originalni, unikatni
a peclivé prizplsobené vasi znacce. Nejde pouze o generovani standardnich textd, ale
o tvorbu obsahu, ktery oslovuje vas idealni zakaznicky segment a plisobi na né
nezapomenutelnym dojmem.

Pfejeme vam, at' je vam nas generator dobrym pomocnikem a uSetfi vam Cas, ktery je
nenahraditelny.

Autorka e-booku pro Conviu : Sarka R(zickova www.aitelier.cz
(Al Skoleni, kurzy, tvorba ilustraci a originalniho pozadi pro produkty vaseho e-shopu)


http://www.aitelier.cz/
http://www.aitelier.cz/

Tento E-book vam prinasi

Conviu

Conviu je komplexni nastroj pro online marketing. Nabizi:
e editor XML a CSV,
e napojeni dodavatelskych dat,
« automaticky bidding,
« automatickou dynamickou cenotvorbu,
« Al copywriter,
» obrazkovy editor,
« automaticky prekladac¢ produktd,
e napojeni na marketplace
e monitoring_cen konkurence.

Conviu nabizi si vSe vyzkousSet na 30 dni zdarma,
takZe nic neriskujete.

Nevahejte nas kontaktovat na info@conviu.com
nebo tel. 775 209 696


https://conviu.com/nastroj/uprava-zbozovych-feedu/
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